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Die Durststrecke fiir Biindner

Jungunternehmer ist lang

Die Junge Wirtschaftskammer
Chur will kein blosser Debat-

‘tierclub sein, sondern aktiv

Wirtschaftsférderung betrei-
ben. Zu diesem Zweck wuorde
das Projekt «Pro Jungunterneh-
mer» ins Leben gerufen.

Von Dario Morandi (Text)
und Rolf Canal/Theo Gstéhl (Bilder)

Chur. - Fiir sogenannte «Start-ups» ist
Graubtinden ein eher steiniges Pflas-
ter. Die Banken sind mit der Gewih-
rung von Startkapital meist mehr als
nur zuriickhaltend, und die iibrigen
Rahmenbedingungen konnten eben-
falls besser sein. Das wissen Nicole Di
Vizio, Ina Good-Rijswijk und Martin

Bundi aus eigener Erfabrung. Aber sie.

haben es trotzdem geschafft: Di Vizio

-ist Inhaberin des Marketingunterneh- -
~mens Prozess-Piraten mit Filialen in

Chur und Ulm, Good-Rijswijk handelt
mit ihrer Firma Ina Immobilia AG in
Chur und Samedan mit Liegenschaf-

 ten, und Bundi verdient sein Geld mit
- einem eigenen Treuhandunterneh-

men, Er prasidiert zurzeit auch die
Junge Wirtschaftskammer Chur.

FUr den Start
braucht es Geld

Ina Good-Rijswijk beispielsweise hat
vor fiinf Jahren mit dem Immobilien-
handel begonnen. Es sei alles andere
als leicht gewesen, eine eigene Firma
aufzubauen. Aber weil sie frither bei
einer Bank gearbeitet habe, habe sie
bei der Firmengriindung auf die Un-
terstiitzung ihres Exchefs zihlen kon-
nen, erzihlt die gebiirtige Hollinde-
rin. Hilfe bekommen aber nicht alle:
«Ein neues Unternehmen zu griinden
ist enorm schwierig, weil man von
aussen kaum Unterstitzung  be-
kommit», sagt Nicole Di Vizio, die frii-
her Kommunikationschefin bei Davos
Tourismus war. Fir den Start in die
Selbststdndigkeit habe es viel Kraft,
Ausdauer, eine gehorige Portion Ein-
fallsreichtum und letztlich viel Impro-
visationstalent gebraucht, sagt sie. Die
Selbststandigkeit sei zwar faszinie-
rend, meint Martin Bundi. «Aber fiir
eine Firmengriindung braucht es zu-
niichst einmal viel Geld.»

* Die Junge Wirtschaftkammer will
sich nun aber dafiir einsetzen, damit
es innovative junge Leute bei Start-
ups kinftig etwas leichter haben. Da-

fiir haben sie als Mitglieder der Jun-

gen Wirtschaftskammer ein Projekt

lanciert. Es nennt sich «Pro Jungun-

ternehmer» und lauft bis 2014. Das
Ziel des Projekts sei, Jungunterneh-
mer in ein Netzwerk mit «Gleichge-
sinnten» einzubinden, erkldrt Di Vi-
zio. Im Vordergrund steht dabei der
Aufbau von Kontakten zu Firmenin-

_ habern, die bereits erfolgreich in der

Wirtschaft tdtig sind. Diese kénnten
Jungunternehmern Tipps und Tricks
weitergeben, glaubt die Marketinglei-
terin. Aber nicht nur das: Damit wer
de die Junge Wirtschaftskammer mit
einer PForderungsaktion in Zusam-
menhang gebracht, was bei der Mit-
gliederwerbung von Vorteil sei.

Die eigene Firma
prasentieren

Die Beratung der Jungunternehmer
durch Fachleute, die aus den Reihen
der Jungen Wirtschaftskammer und
anderen Institutionen der Wirtschaft
rekrutiert werden, ist gemadss DiVizios
Worten kostenlos. «Jeder Experte in-
vestiert dafiir zwei Stunden und ent-
scheidet dann selber, ob und wie er das
Jungunternehmen weiter unterstiitzen
will.» ImVorfeld erhalte ein Jungunter
nehmer zundchst die Gelegenheit, ei-
nenAnlass der JungenWirtschaftskam-
mer als Plattform zu nutzen, um seine
Unternehmung vorstellen zu konnen.
Aunsprechpartner sei der jeweilige Pra-
sident, der das Projekt koordiniere,
steuere und organisiere. Der Vorsitzen-
de entscheide zudem, «wer als Jung-
unternehmer durch das Forderungs-
programm geschleust wird», so Di Vi-
zio weiter. Vi :

Ein Netzwerk, um
Tdren zu 6ffnen

Mit dem Projekt verspricht sich die
Junge  Wirtschaftskammer  mehr
Attraktivitat. «Bei uns gibt es nur we-
nige Unternehmer, viele Mitglieder ar-
beiten in einem Angestéelltenverhalt-
nis», weiss Prisident Bundi. Auch gebe
es nur eine geringe Anzahl von Vertre-
tern aus handwerklichen Berufen, Von
einem optimierten «MitgliederMix»
verspricht sich Bundi einiges. Damit
liesse sich ein Netzwerk kniipfen, «da-
mit die eine oder andere Tiire getfinet
werden kann». Denn ohne diese Mog-
lichkeit komme man in der Geschifts-
welt kaum weiter.

Kaum Unterstiitzung bekommen: Marketingleiterin Nicole Di izio.




